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1 Logo

Farbe: Pantone 295 und Schwarz

Das Blau wurde etwas aufgehellt, 

um sich mehr von dem Schwarz 

abzugrenzen. 

Beide Logovarianten sind so stand-

haft und kraftvoll, dass sie auch in 

Schwarz sehr gut funktionieren 

würden. Die Kosten würden bei der 

Geschäftsausstattung gesenkt 

werden, da das Briefpapier nicht 

vorgedruckt werden müsste. Jeder 

im Verein könnte einen sauberen 

Briefbogen ohne unterschiedliche 

Blautöne herstellen.

a a.1

b b.1
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2.1 Geschäftsausstattung

Variante 1

Adresse und Erfolgsmeldung werden 

in der Schrift „Interstate“ gesetzt.

Der Fließtext wird in „Times“ verfasst.Musterfirma

Sabine Mustermann

Musterstrasse 13

20357 Hamburg

9. März 2010

Präsentation der neuen Geschäftsausstattung

Sehr geehrte Frau Mustermann

Ich bin ein Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was es 

bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und da aus dem 

Zusammenhang gerissen. Oft wird man nicht erst gelesen. Aber bin ich deshalb ein schlech-

ter Text? Ich weiss, dass ich nie die Chance haben werde, im Stern zu erscheinen. Aber bin 

ich darum weniger wichtig? Ich bin blind! Aber ich bin gerne Text. Und sollten Sie mich 

jetzt tatsächlich zu Ende lesen, dann habe ich etwas geschafft, was den meisten Texten nicht 

gelingt.

Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was es 

bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und da aus dem 

Zusammenhang gerissen. Aber ich bin gerne Text.

Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? Ich weiss, 

dass ich nie die Chance haben werde, im Stern zu erscheinen. Aber bin ich darum weniger 

wichtig? Ich bin blind! Aber ich bin gerne Text. Und sollten Sie mich jetzt tatsächlich zu 

Ende lesen, dann habe ich etwas geschafft, was den meisten Texten nicht gelingt. Ich bin 

Blindtext. Von Geburt an.

Entwicklungsfrohe Grüße

Roman Huber
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2.2 Geschäftsausstattung

Variante 2

Adresse und Erfolgsmeldung werden 

in der Schrift „Interstate“ gesetzt.

Der Fließtext wird in „Times“ verfasst.Musterfirma

Sabine Mustermann

Musterstrasse 13

20357 Hamburg

9. März 2010

Präsentation der neuen Geschäftsausstattung

Sehr geehrte Frau Mustermann

Ich bin ein Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was es 

bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und da aus dem 

Zusammenhang gerissen. Oft wird man nicht erst gelesen. Aber bin ich deshalb ein schlech-

ter Text? Ich weiss, dass ich nie die Chance haben werde, im Stern zu erscheinen. Aber bin 

ich darum weniger wichtig? Ich bin blind! Aber ich bin gerne Text. Und sollten Sie mich 

jetzt tatsächlich zu Ende lesen, dann habe ich etwas geschafft, was den meisten Texten nicht 

gelingt.

Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was es 

bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und da aus dem 

Zusammenhang gerissen. Aber ich bin gerne Text.

Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? Ich weiss, 

dass ich nie die Chance haben werde, im Stern zu erscheinen. Aber bin ich darum weniger 

wichtig? Ich bin blind! Aber ich bin gerne Text. Und sollten Sie mich jetzt tatsächlich zu 

Ende lesen, dann habe ich etwas geschafft, was den meisten Texten nicht gelingt. Ich bin 

Blindtext. Von Geburt an.

Entwicklungsfrohe Grüße

Roman Huber



Designkonzeption | Mehr Demokratie | © www.agapihamburg.de | 30. April 2010

3.1 Magazin

mit unterschiedlichen Gefühlswelten
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3.2 Magazin

mit unterschiedlichen Gefühlswelten
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4.1 Imagebroschüre

Variante 1
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4.2 Imagebroschüre

Variante 2
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5.1.1 Daten & Fakten

Variante 1

mit unterschiedlichen Gefühlswelten

Ein dickes „md“ vor „ranking“ und 

„bericht“ empfehlen wir bei diesen 

Anwendungen nicht, da es zu sehr als 

eine Wortmarke wie beim Magazin 

erscheinen würde und es zu stark mit 

dem Logo in Konkurrenz treten würde.
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5.1.2 Daten & Fakten

Variante 1

mit unterschiedlichen Gefühlswelten
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5.1.3 Daten & Fakten

Variante 1

mit unterschiedlichen Gefühlswelten
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5.2.1 Daten & Fakten

Variante 2

mit unterschiedlichen Gefühlswelten

Ein dickes „md“ vor „ranking“ und 

„bericht“ empfehlen wir bei diesen 

Anwendungen nicht, da es zu sehr als 

eine Wortmarke wie beim Magazin 

erscheinen würde und es zu stark mit 

dem Logo in Konkurrenz treten würde.
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5.2.2 Daten & Fakten

Variante 2

mit unterschiedlichen Gefühlswelten
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5.2.3 Daten & Fakten

Variante 2

mit unterschiedlichen Gefühlswelten
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